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INTRODUCCION

Este manual de identidad visual ha sido creado para garantizar
la coherencia y consistencia en la representacién de
REGENOVA BY ITC. Aqui encontraras pautas detalladas que
te ayudaran a utilizar nuestros elementos visuales de manera
efectiva en diferentes contextos. Siguiendo estas directrices,
contribuirds a fortalecer la imagen reconocible y unica de
REGENOVA BY ITC, y a transmitir sus valores y personalidad
de manera consistente en todos los puntos de contacto.
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6 NORMATIVIDAD

VERSION
PRINCIPAL

Es la version idonea para todos los materiales
y comunicaciones, un componente clave y una
de las partes mas visibles de nuestra identidad
0 marca.

El logo debe ser utilizado tal y como viene

proporcionado, y no debe ser alterado de
ninguna manera.

by [TEe
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SIMBOLO

- REGENOVA
SIMBOLO
Es una parte de nuestro logo que puede ser
utilizado como elemento grafico de manera
independiente sin el wordmark (marca
normativa).

El simbolo debe ser utilizado tal como es
proporcionado en los archivos matrices y no
puede ser alterado de ninguna manera.

SIMBOLO
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AREA DE
PROTECCION

El espacio en blanco ha sido establecido para
asegurar la visibilidad y el impacto del logo y
otros elementos graficos, como imagenes u
otros logotipos, nos aseguramos que nuestra
marca aparecera sin ningun tipo de obstruccién
y distintamente separado de otros elementos
graficos.
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RETICULA DE
CONSTRUCCION

La construccién es cuadricula, es utilizada
en aquellas ocasiones en la que es necesario
verificar las distancias entre los elementos del
logo, la cuadricula nos permite verificar que el
logo debe ser reproducido o recreado a partir
de esta cuadricula.
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TAMANO
MINIMO

El tamano minimo de reduccién es la versién
minima a la que podemos reducir nuestro
identificador corporativo y garantizar su
legibilidad. Cuando se utilizan técnicas de
impresion de baja calidad como la serigrafia, es
recomendable utilizar el logo a un tamano mas
grande.
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1" NORMATIVIDAD

POSITIVO & NEGATIVO

Logotipo en Positivo

El logotipo en positivo es la versidn estandar a
todo color de nuestro logotipo. Debe usarse en
fondos claros y siempre que la legibilidad y la

visibilidadnoseveancomprometidas.Asegurate R E G E N VA
de seguir las pautas de color especificadas en byll-II-C
la seccién de “Paleta de Colores”.

Logotipo en Negativo

El logotipo en negativo es la versién en blanco
sobre fondo oscuro. Se utiliza en situaciones
donde el fondo es oscuro y se requiere un alto

contraste. El logotipo en negativo mantiene la R E G E N VA
misma proporcion y diseno que la versién en bylm
positivo, pero los colores se invierten.
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USOS
INCORRECTOS

Engeneral, cualquierusodistintoalespecificado
en las paginas anteriores de esta guia de
normatividad se puede considerar como un uso
incorrecto del logo.

En todo caso, no son usos correctos los que
incluyen colores diferentes a los corporativos o
su combinacién indebida, uso de degradados,
efectos como sombras inapropiadas o fondo
de colores que no presenten un contraste
apropiado, a continuaciéon, mostramos algunos
ejemplos de usos incorrectos.

1. Cambios en la paleta de colores: No utilices colores que
no formen parte de la paleta oficial. Mantén la coherencia en
todas las aplicaciones.

2. Tipografias no autorizadas: No emplees fuentes que
no estén especificadas en el manual. Esto garantiza la
consistencia en la comunicacién escrita.

3. Distorsion del logotipo: No deformes el logotipo ni lo
apliques en dimensiones por debajo del tamafio minimo
establecido.

4. Colocacién en fondos inapropiados: Evita situaciones en
las que el logotipo o elementos visuales compitan con fondos
visualmente conflictivos.

5. Alteracion del area de proteccién: No coloques elementos
visuales o texto dentro del area de proteccién del logotipo.
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IDENTIDAD

2.1 Color 2.3 Identificadores Graficos
2.2 Tipografia



COLOR

La paleta de color principal es la encargada
de hacer reconocible de manera instantanea
nuestra marca. Cuando se aplica de manera
consistente, nuestros colores corporativos,
otorgan un fuerte vinculo visual en nuestros
materialesy comunicaciones,asuvez,diferencia
nuestra empresa de nuestros competidores.

HEX
RGB
CMYK

2A4176
42,65,118
64,45,0,54

Maetallic Blus



HEX 1570A8
RGB 21,112,168
CMYK 88,33,0,34



HEX 239AA7
RGB 35,154,167
CMYK 79,8,0,35

PANTONE®

PMB 2215 C
Light Sea Gresn
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TIPOGRAFIA
PRINCIPAL & AUXILIAR

Las fuentes tipograficas son una parte
fundamental de nuestro estilo visual que ayuda
a conseguir un aspecto consistente a través de
nuestros materiales. La fuente principal debe
ser utilizada para todo tipo de comunicacién,
ya sea impresa o digital.

La tipografia principal:

Gurmukhi, es el pilar de nuestra comunicacion
visual. Su estilo regular y versatil nos permite
transmitir mensajes con claridad y autoridad.
Los tamanos recomendados aseguran
una legibilidad 6ptima en una variedad de
aplicaciones, desde titulos principales hasta
texto principal.

Tipografia auxiliar:

Spartan, que anade elegancia y versatilidad
a nuestra comunicacion. Es ideal para texto
secundario y otros elementos donde se
requiere un enfoque mas delicado. Los tamaios
recomendados aseguran una lectura comoda
sin sacrificar la coherencia visual.
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Aa

abcdefghijklmnopqrstuvwxz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ
1234567890!2<>;:“@#S$%&/*()

Gurmukhi

A

ab cdefghijklmniiopgrstuvwxz
ABCDEFGH|JKLN\NNOPQRSTUVWXZ
12345678901?2<>::"@#S% &/ ()

Spartan
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RECURSOS
GRAFICOS

Los elementos auxiliares son aquellos que
ayudan a enriquecer el universo de la marca,
es decir, son elementos que forman parte de la
identidad y que se aplican para complementar
visualmente los espacios donde la marca tiene
que ver.
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APLICACIONES

3.1 Tarjeta de presentacion
3.2 Carpeta

3.3 Hoja membretada 3.5 Vinil de pared 3.7 Vinil exterior
3.4 Canvas 3.6 Pared patron 3.8 Vinil significado

3.9 Letrero LED
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21 APLICACIONES

TARJETA DE
PRESENTACION

REGENWVA
da,

REGENWVA VELASCO
i,

CJuan Ruiz de Alarcdn 97, Calonia Armericana || Cel 33 2594 0885
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CARPETA
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HOJA
MEMBRETADA
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CANVAS
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VINIL
PARED
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PARED
PATRON
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VINIL
EXTERIOR
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wellness

| r|||'||"E|.t'":3.| i ® f','u.'u_'.r.:-xfl

is an active lifesty le that ineorporates several eomponenls o
that affect health (physical, mental and social wellbeing) on
a holistic level. These factors are continwously in play to
contribute 1o an individoal's overall state of health and

therefore should be undersiood and properly addressed,
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VINIL

SIGNIFICADO
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wellness

['WELI'IIS] noun * English

is an active lifestyle that incorporates several components
that affect health (physical. mental and social wellbeing) on
a holistie level. These factors are continuously in play to
contribute to an individual’s overall state of health and
therefore should be understood and properly addressed.
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Logotipo

El logotipo es un disefio grafico que representa
la imagen corporativa e identidad visual de una
marca.

Branding

También conocido como gestién de marca,
estd conformado por un conjunto de acciones
relacionadas con el posicionamiento, el
propdsito y los valores de una marca. Su
objetivo es crear conexiones conscientes e
inconscientes con el publico para influir en sus
decisiones de compra.

RGB
Es la composicidon del color en términos de la
intensidad de los colores primarios de la luz.

CMYK

En las imagenes impresas por una impresora
de tinta doméstica o industrial, o una imprenta
offset, los colores se crean en CMYK (Cyan,
Magenta, Yellow y Black), que son los colores
de las tintas que tiene la impresora.
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Tipografia
La tipografia es el arte y la técnica en el manejo
y en la seleccién de tipos para crear trabajos de
impresion.

Reticula

La reticula es un elemento de composicién que
tiene toda publicacién, es una regla invisible
para el espectador, pero visible para quien
disena. Es una base sobre la que se puede
trabajar y donde aplicar los elementos que
componen la publicacién

Pantone

El sistema Pantone es una guia de colores que
estan identificados con un cdédigo. La primera
se publicé en 1963, con el objetivo de crear
«un lenguaje cromatico universal que permita a
marcas y productores tomar decisiones criticas
relativas al color en todas las fases del flujo de
trabajo».
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