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d Q rd S Este manual fue disefiado por la agencia Dardos publicidad en el afio 2021 para el
corporativo inmobiliario JVR



-

/

k

L.

Y
=y

X

¢

X

"T’

A N7 T

¢y

.
"
i

 — T — - — —

s s .k —=F N |

- A — T T —

T S r—

i,

%

AN

</
4

\J
Pale

Y

W

N

4

i

\

\Y/
(X
A AN S LR A
SAC LT SO
WA

o

X

/X

)

L%

"

/)

L

B St gl

D

X

,

‘*_- o
5O
¢ X

L
"\

T RAREN, S N —
N/ NX
9,

L
= =

JVIi Corporativo inmobiliario

Este manual de Identidad Corporativa
reune los elementos constitutivos de
laidentidad visual de JVR Corporativo
Inmobiliario.

Estos elementos establecen las pautas
de construccidn, el uso de tipografiay

las aplicaciones cromaticas de la marca.

Debidamente aplicado, este manual
asegura la consecucién de una imagen
homogénea, atractiva y facilmente
identificable, a la vez que optimiza la
eficacia de la comunicacion.
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Historia

En 1991 en Tepatitlan de Morelos,
Jalisco; Jesus Velazquez Ramirez, en
compafia de su esposa Maria Asuncion
Silvia Martin Rubio, a quien se le
considera como una de las pioneras en
el sector inmobiliario de Jalisco; fundan
JVR Bienes Raices.

En 2021 JVR Bienes Raices cumple
treinta anos de trayectoria, y es
momento de dar paso a una nueva
generacion de proyectos inmobiliarios
enlaregion, este afo la marca
transforma su imagen con el propésito
de transmitir y proyectar no sélo
cercania sino crecimiento e innovacion,
asi nace JVR Corporativo inmobiliario.

Ofrecemos una completa gama de
servicios profesionales inmobiliarios
y de construccién, dedicados a la

urbanizacién de fraccionamientos,
edificacién habitacional; industrial y
comercial, administracion de rentas,
comercializacion de propiedades,
asesoria juridica, fiscal, asi como un
distinguido y reconocido servicio de
intermediacion.

JVR Corporativo inmobiliario tiene como
principal objetivo mejorar la calidad de
vida de nuestros clientes, satisfaciendo
de esta manera los requerimientos de la
sociedad, proporcionandoles los medios
para su desarrollo integral, trabajamos
comprometidos con la competitividad y
sustentabilidad del pais.

Nuestro prestigio y liderazgo lo hemos
ganado en un camino de 30 anos
convirtiéndonos en la mejor opcion para
tu proyecto inmobiliario.

JVR Corporativo inmobiliario

Estamos comprometidos en construir
una relacion estrecha con nuestros
clientes, para que adquieran comodidad,
confianzay seguridad en sus inversiones
inmobiliarias.
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Mision

Brindar la mejor asesoria inmobiliaria a
nuestros clientes, ofreciendo un servicio
profesional que mejore su calidad de vida.

Vision

Ser la empresa lider del sector
inmobiliario de la region, ofreciendo
un excelente servicio y asesoriaen tu
decision inmobiliaria.
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LA MARCA
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Diseno de marca

Marca

®
Identificador ®
El identificador esta conformado por un
simbolo y un logotipo separado.

Corporativo Inmobiliario J V I 2

Esto lo convierte en una herramienta
atemporal de mercadeo, debido a que

los elementos pueden funcionar por Corporativo Inmobiliario
separado sobretos cuando la marca se
posicione.

®
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Diseno de marca

Atributos

Innovador Sofisticado Trascendente

Marca una pauta totalmente distinta a Regido por las formas, trazos y colores Es el legado que crecera de hoy en
laimagen anterior que JVR Corporativo implementados nos da la sensacién de adelante con las nuevas normas que rije
inmobiliario manejaba. marcar una pauta competitiva. JVR Corporativo inmobiliario.
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Construccion de marca

Reticula

El identificador grafico se realizé a partir XJ V I 2

de una reticula basada en el tamano de X

las letras minusculas del desambiguador. X AN
Corporativo Inmobiliariox

(VR
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Construccion de marca

Corporativo Inmobiliario

=,
JVR

JVR Corporativo inmobiliario Manual de identidad corporativa 15




Construccion de marca

Area de restriccion

®
Para distinguir la identidad graficay
sobre todo respetar sus elementos,
es importante mantener un area de
restricion a su alrededor, donde no

podra ser invadida por otros elementos. Corporativo Inmobiliario

X
X
X

(3IVR
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Corporativo Inmobiliario X

X
X
X
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Construccion de marca

Tipografia
corporativa

La tipografia Lato, se eligié principalmente
para dar una sensacién de sofisticacion, de
esta forma mantenemos relacién con el
mensaje que se quiere transmitir, y se integra
armoénicamente. Asi mismo se utilizo para el
desambiguador que es la informacién que
describe el rubro de la empresa.

18 Manual de identidad corporativa

JVR

Corporativo Inmobiliario

Lato

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890.,:;;': 7" #$%&/()=
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Construccion de marca

TlpoFrafla
auxili

Lato

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

La tipografia Lato es una familia tipografica abcd efgh 1) kimn nopg rstuvwxyz
que, al tener una gran cantidad de variantes 1234567890.,: oes]e |¢7”#$%&/() =

en sus pesos nos ayuda a poder aplicarla en
todos los distintos canales de comunicacién

gue se van a a manejar. Hairline | ato Hairline
Hairline Italic Lato Hairline Italic
Light Lato Light
Light Italic Lato Light Italic
Regular Lato Regular
Italic Lato Italic
Medium Lato Medium
Bold Lato Bold
Bold Italic Lato Bold Italic
Black Lato Black
Black Italic Lato Black Italic

JVR Corporativo inmobiliario Manual de identidad corporativa 19




Construccion de marca

Colores
corporativos

Parala gama cromatica seleccionada se

eligié el tono Orange 158 C relacionado
con el tono caracteristico de los ladrillos
que se utilizan para contruir las casas.

Como colores contrastantes se utilizé una
gama de azules, el tono Sky Blue 534 C

el color que representa a todo aquel que
forma parte interna de JVR Corporativo
Inmobiliario y el Blue 5395 C guarda
relaciéon con toda persona externa como el
cliente final.

Usar un color primario como el azul

para centroy base de JVR Corporativo
inmobiliario, permite crear combinaciones
que nos apoyan a crear los colores para las
submarcas.

20 Manual de identidad corporativa
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PANTONE
Orange 158 C




PANTONE
Blue 5395 C

PANTONE
Sky Blue 534 C
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Construccion de marca

Usos
permitidos

El color

Los siguientes ejemplos son los usos
permitidos del color en la marca, se
pueden aplicar siempre y cuando se
mantengan los elementos en su disefio y
proporcién definida.

La marca puede mantenerse en sus tres
tonos: el naranja del simbolo, y los dos
tonos de azul de la tipografia. Asi como
mostrarlo a unatinta con los distintos
colores corporativos, ya sea Orange, Sky
blue o Blue.

22 Manual de identidad corporativa
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Construccion de marca

Usos
permitidos

Positivo / Negativo /
Escalade grises

Estos usos de color serdn permitidos en
caso de que la aplicaciéon de lamarca a
color no sea conveniente, por ejemplo, en
algunas técnicas de impresion.

El color debera ser en un 100% de negro
para la version de la marca monocromatica
en positivo y negativo. Para la version en
escala de grises se debera usar un negro al
50% en toda la marca.

JVR

Corporativo Inmobiliario

JVR

Corporativo Inmobiliario

JVR Corporativo inmobiliario

JVR

Corporativo Inmobiliario
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Construccion de marca

Usos
permitidos

Fondos

La marca se permitira aplicarse en
fondos monocromaticos sin textura.
También sobre fotografias en un espacio
donde no perjudique su legibilidad y
visibilidad.

En caso de unaimagen, la marca debe

colocarse en un espacio limpio ( sin
detalles) y claro (color contrastante).

24 Manual de identidad corporativa
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Construccion de marca

Usos no
permitidos

J V I 2®
La marca no puede ser modificada de
otra manera que no esté indicada en

el manual, es decir, debe respetarse Corporativo Inmobiliario
su disefo: sus formas, sus colores, sus
espacios y alineaciones.

Primer caso: la marca tiene un color no
permitido.

Segundo caso: la marca esta colocada en
un fondo no permitido, incluso se pierde
por la falta de contraste.

Tercer caso: la alineacion de la marca
es incorrecto, podemos notarlo en el
desambiguador.

* ©JVR

Corporativo Inmobiliario
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Construccion de marca

Reduccion de
la marca

Impresos

La marca debe tener definido un tamano
minimo para que pueda funcionar de
manera optima en sus aplicaciones
impresas. Puede ser posible que se
reduzca alin mas de lo definido, pero los
tamanos que aqui se muestran son con
el objetivo de conservar sus caracteres
de manera claray sin perderse unos con
otros.

Digitales

En el caso de las aplicaciones digitales
definir el tamano de la reduccion

nos ayuda a facilitar la legibilidad y
responsividad del identificador grafico
en sus distintas implementaciones.

26 Manual de identidad corporativa
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SUBMARCAS
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JVR Urban

Partimos de la base y centro que es
JVR Corporativo inmobiliario es azul

y el azul es un color primario. Uno de
los principales productos de JVR es

la urbanizaciéony esto representa los
cimientos para una nueva construccion,
el color con el que lo vamos a
representar es amarillo Yellow 117 C.

28 Manual de identidad corporativa JVR Corporativo inmobiliario




Reticulay areade
restriccion

El identificador grafico se realizé a partir
de unareticula basada en el tamano de
las letras minusculas del desambiguador.

Para distinguir la identidad graficay
sobre todo respetar sus elementos,
es importante mantener un area de
restricion a su al rededor, donde no
podra ser invadida por otros elementos.

JVR Corporativo inmobiliario

o

X
X

I:®
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JVR Construye

En secuencia de los procesos de ®
construccién y de combinacién de

colores primarios, al momento de unir

azul con amarillo el resultado es Green

2465 C que en este caso representala

submarca de construccion para JVR.

mmmmmm CONSTRUYE
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Reticulay areade
restriccion

El identificador grafico se realizé a partir
de unareticula basada en el tamano de
las letras minusculas del desambiguador.

Para distinguir la identidad graficay
sobre todo respetar sus elementos,
es importante mantener un area de
restricion a su al rededor, donde no
podra ser invadida por otros elementos.

JV

®
—XCONSTRUYL
JV R®X

mmmm CONSTRUYE

JVR Corporativo inmobiliario

X
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JVR Gestiona

Si volvemos al centro de los colores
primarios tenemos por otro lado el
Magenta 7647 C que en esta secuencia
de colores representa la primer

linea de servicios de JVR en la que se
gestionan administrativamente obras en
construccion.

32 Manual de identidad corporativa
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Reticulay areade
restriccion

El identificador grafico se realizé a partir
de unareticula basada en el tamano de
las letras minusculas del desambiguador.

Para distinguir la identidad graficay
sobre todo respetar sus elementos,
es importante mantener un area de
restricion a su al rededor, donde no
podra ser invadida por otros elementos.

JV

®
—xGESTION;xX
JVR®X

memmmmm GESTIONA

JVR Corporativo inmobiliario

X
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JVR Agencia

La combinacién del azul con el magenta
resulta en Purple 7678 C que en este
caso representa la linea de servicioen la
que JVR funciona como inmobiliaria.

JVR

eemmmmsmm AGENCIA
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Reticulay areade
restriccion

El identificador grafico se realizé a partir
de unareticula basada en el tamano de
las letras minusculas del desambiguador.

Para distinguir la identidad graficay
sobre todo respetar sus elementos,
es importante mantener un area de
restricion a su al rededor, donde no
podra ser invadida por otros elementos.

JVR

s AGENCIAX

JVR

meemmmmmm AGENCIA

JVR Corporativo inmobiliario
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JVR Administra

La quinta linea de negocio se representa
con color Red 2350 C y habla de cdémo
convergen los servicios y productos de JVR.

JVR

mmmm ADMINISTRA
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Reticulay areade
restriccion

El identificador grafico se realizé a partir
de unareticula basada en el tamano de
las letras minusculas del desambiguador.

Para distinguir la identidad graficay
sobre todo respetar sus elementos,
es importante mantener un area de
restricion a su al rededor, donde no
podra ser invadida por otros elementos.

JVR

e ADMINISTRAX

JVR

mmmm ADMINISTRA

JVR Corporativo inmobiliario
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Diseno de submarcas

Colores
de submarca

PANTONE PANTONE
Yellow 117 C Green 2465 C

PANTONE PANTONE PANTONE
Magenta 7647 C Purple 7678 C | Red 2350C
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Reduccion
de submarca

Impresos

La marca debe tener definido un
tamano minimo para que pueda
funcionar de manera 6ptima en sus
aplicaciones impresas. Puede ser
posible que se reduzca ain mas de lo
definido, pero los tamanos que aqui
se muestran son con el objetivo de
conservar sus caracteres de manera
claray sin perderse unos con otros.

Digitales

En el caso de las aplicaciones digitales
definir el tamano de la reduccion

nos ayuda a facilitar la legibilidad y
responsividad del identificador grafico
en sus distintas implementaciones.

JVR Corporativo inmobiliario

JUR .

1.5cm 1.5cm

s CONSTRUYE

JVR  JVR JVR

mmmm ADMINISTRA e AGENCIA e GESTIONA

1.5cm 1.5cm 1.5cm

JVR  JVR

450px 450px

JVR  JVR JVR

mmmm ADMINISTRA — AGENCIA — GESTIONA

450px 450px 450px
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APLICACIONES
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Diseno de aplicaciones

Hoja
membretada

-Tamano 21.5 X 28 cm.
- Papel bond.
- Solo frente.

- Tipografia LATO 12pt
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Diseno de aplicaciones

Directrizde
medidas
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Diseno de aplicaciones

Tarjetas de_
presentacion

-Tamano 2 X5 cm.
- Couché 300 gr.
- Laminado mate.

- Frente y vuelta
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Directrizde
medidas

Este apartado asegura la correcta
impresion de esta aplicacién,
decuciendo los riesgos.

r 2om

r
4rm Jonathan
” Veldazquez
WA @ JVR | owocciom L
|__ TFTF PP ::“:m
I78 185 T ed
fenatsnebizaurTRvrenm B
— dcm |
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[ Ycm |
Sem
a4¢m

aLm
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Diseno de aplicaciones

Carpetas

- Medida extendida 45x37cm.
- Medida final 22.5x30cm.

- Barniz brillante solo frente
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Directrizde
medidas

Este apartado asegura la correcta
impresion de esta aplicacién,
decuciendo los riesgos.
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Diseno de aplicaciones

Sobres

- Medida extendida 28.5x28.7cm.
- Medida final 22.5x11.5cm.

- Frente y vuelta.
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Directrizde
medidas

Este apartado asegura la correcta
impresion de esta aplicacién,
decuciendo los riesgos.

JVR Corporativo inmobiliario

|
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Diseno de aplicaciones

Uniformes Ao\ BLrR

- Camisa de vestir blanca.
- Sublimado sobre tela.
- Logotipo en su version horizontal.

- Lotipo a color

JVR

[EarT_ ) e
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Automovil

- Rotulacion de automovil.

- Auto color blanco.

- Logotipo en su versién horizontal.
- Logotipo a color

- Icono en tono Orange 158 C.
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Diseno de aplicaciones I ‘

Graficadel J V

entorno
Col Porative Imnuhiliaﬁu
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