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Simbología básica de la marca1 .
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1.1 Justificación

Este proyecto fue elaborado para EL FEO aguas, paletas y snacks; un rebranding para darle un estilo 
moderno, divertido y dinámico.  
Los conceptos que se manejaron para este proyecto son:  
 
Dinámico. Dandole fuerza a los elementos para que luzcan con movimiento.  
 
Digital. Con la manera en que interactúan los colores.  
 
LGBTQ+. Manteniendo una paleta arcoíris y representación con el pato. 
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1.2. Composición y variantes

La marca está compuesta por un isotipo, logotipo y el logline, todo esto conforma 
un isologo, los elementos se encuentran bien diferenciados, pero todo funciona 
en conjunto por lo cual no se deben usar por separado. 

 

Isotipo o símbolo Marca principal

Logo

Logline
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1.3.1. Tipografía Corporativa

Como tipografía Corporativa se eligió Livvic diseñada por LV=, Jacques Le Bailly. 
Esta familia de fuentes cuenta con una gran variedad de pesos que permite marcar 
jerarquías en la información, además de ser una tipografía con mucha legibilidad y 
un toque único en sus formas. 

1.3.2. Tipografía Auxiliar

Como tipografía Auxiliar está passengers script diseñada por Pathero Studio 
recomendada para usar en textos cortos como títulos, frases o datos breves que 
se pretendan resaltar. 

1.3. Tipografías

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTU-
VWXYZ abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
1234567890.,:;¡!¿?”#$%&/()=

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnñopqrstu-
vwxyz 1234567890.,:;¡!¡?¡#$%&/()=

Thin, Thin Italic, Extralight, Extralight Italic, 
Light, Italic, Regular, Medium, Medium Italic, 
Semibold, Semibold Italic, Bold, Bold Italic, 
Extrabold, Extrabold Italic, Black, Black Italic

Regular

Livvic passengers script
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1.4.1. Colores Corporativos

Estos son los colores que se utilizan en la marca y que pueden ser utilizados para 
el resto de la identidad como elementos auxiliares, fondos, etc. 

1.4. Colores
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1.4. Elementos auxiliares

Los elementos auxiliares son aquellos que ayudan a enriquecer el universo de 
la marca, es decir, son elementos que forman parte de la identidad y que se 
aplican para complementar visualmente los espacios donde la marca tiene que 
ver.

Se realizaron ilustraciones para complementar la marca y darle un toque mas 
dinámica y fresco. 
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Normas de uso de marca2.
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2.1. Retícula y área de restricción

La retícula es una guía de construcción de la marca, en donde se determina 
las alineaciones, proporciones y espacios entre los elementos. En este caso, 
la estructura se basó en una cuadrícula donde X es el tamaño base para 
determinar estos valores, la estrella.

El área de restricción es un espacio de respeto que debe llevar alrededor de la 
marca y nos ayuda a evitar que pueda ser invadida por otros elementos, por lo 
tanto, es importante que tengamos en cuenta esto y lo apliquemos.
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2.2. Tamaños mínimos

2.2.1. Impresión

La marca debe tener definido un tamaño mínimo para que pueda funcionar 
de manera óptima en sus aplicaciones. Por lo que es aconsejable seguir estas 
recomendaciones.

2.2.2 Digital

El tamaño mínimo digital varía respecto al tamaño del espacio de la publicación 
y del dispositivo, por lo que esta recomendación está basada dentro de una 
imagen de 1080 x 1080px en un dispositivo móvil.

Impresión

Digital
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2.3. Usos permitidos

2.3.1. Variables de marca color 
La marca deberá utilizarse completa en todo momento sin variantes en forma 
ni colores a excepción de esta variable que es para uso exclusivo del letrero 
neón, no se deberá utilizar de ninguna otra forma porque no tiene suficiente 
legibilidad usada en pequeño. 

2.3.2. Variable de marca monocromatica 

Existen dos variables de uso en blanco y otra en negro con ligeras 
modificaciones para mayor legibilidad. 
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2.3.2 Marca escala de grises. 

En escala de grises los colores se ven modificados para que tengan mejor 
legibilidad, se muestran por cuáles se intercambian. 

#2D2926
PANTONE Black C

#FFE916
PANTONE 803 U

#702F8A
PANTONE 526 C

#EF9600
PANTONE 2012 C

#48B7A1
PANTONE P 130-5 C

#D6001C
PANTONE 2035 C

#67B346
PANTONE 368 U

#B8D3EB
PANTONE P 112-2 U

#FFA300
PANTONE 137 C

#DA291C
PANTONE 485 C

#F9E267
PANTONE 2003 C

#EDF2F5
PANTONE 656 C

#ffd800
PANTONE Yellow 012 C
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B: 94



15EL FEO   |   Manual de Identidad

2.3.2. Marca sobre fondos 
La marca principal deberá utilizarse en espacios contrastados donde no se 
tenga tanta textura.  
La variable de marca blanca y negra deberán usarse en fondos contrastantes 
que permitan la legibilidad sin perder elementos.
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2.3. Usos no permitidos

2.4.1. Aplicación incorrecta de color

Los colores siempre deberán ser los establecidos en este manual con el valor, 
saturación y luminancia correctos.

2.4.2. Deformación 
Se debe respetar la proporción de los elementos y no escalarlos por separado 
deformándolos. 
2.4.3. Composición incorrecta de elementos 
El acomodo de los elementos de la marca conforman el isologo, por lo tanto 
por ninguna circunstancia se deberá cambiar el orden de los elementos o los 
tamaños con los que cuenta.
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2.4.4. Fondo incorrecto

Se debe evitar usar la marca principal en espacios con mucha textura, ya que 
esto puede generar demasiado ruido por lo robusto de la misma. 
No se debe colocar la variable blanca en fondos claros, al igual que no se debe 
colocar la variable negra en fondos oscuros. 
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Aplicaciones3.
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3.1.1. Tarjetas de presentación

El diseño de la tarjeta de presentación está basada en un tamaño de 5 cm  de 
alto x 9 cm de ancho, horizontal.



EL FEO   |   Manual de Identidad 20



21EL FEO   |   Manual de Identidad

3.1.2. Hoja membretada

El diseño de la hoja membretada está basada en un tamaño carta. 
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3.2. Digital

3.2.1 Menú
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3.2.2 Menú Paletas
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3.2.3 Menú Aguas
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